Примерные вопросы к зачету

1. Инновация как инструмент предпринимательской деятельности
2. Классификация инноваций (нововведений)
3. Раскройте понятие «инновационный потенциал»
4. Основные принципы инноваций
5. Сущность и критерии новых товаров
6. Инновационный цикл воспроизводства
7. Разработка концепции нового товара
8. Теории инноваций
9. Пять фаз инновационного процесса
10. Стадии инновационного процесса
11. Анализ создания и освоения инноваций
12. Рынок инноваций в системе маркетинга
13. Распространение инноваций в условиях рынка
14. Качество инноваций и его показатели в системе маркетинга
15. Маркетинговая «петля качества»
16. Стратегия маркетинговой деятельности по целевому выбору сегмента рынка инноваций
17. Маркетинговые исследования инновационного проекта
18. Схема стратегии маркетинга инновационного проекта
19. Схема концепции маркетинга инновационного проекта
20. Типы инновационных предприятий
21. Адаптация предприятий к инновационной деятельности в условиях рынка
22. Структура управления инновационной деятельность на предприятиях в России и зарубежом
23. Организационные характеристики, способствующие нововведениям
24. Организационные методы управления нововведениями
25. Инновационно-маркетинговая стратегия предприятия на современном этапе.
26. Основные формы, методы и тенденции государственного регулирования инновационной деятельностью
27. Инновационная политика России в современных условиях
28. Стратегическое управление инновациями
29. Основные стадии процесса управления научно-техническим процессом в коммерческой организации
30. Планирование инноваций в организации, его сущность
31. Портфель инноваций
32. Программно-целевое управление инноваций
33. Методы выбора перспективного варианта инноваций
34. Экономическое обоснование разработки инноваций
35. Формирование и выбор инновационной стратегии предприятия
36. Технология процесса инвестирования в торговом предприятии
37. Анализ инновационной активности и возможностей торгового предприятия
38. Внешнеэкономические связи в инновационной деятельности
39. Формы организации внешнеторговой деятельности
40. Стратегия внешнеторгового маркетинга
